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Sztuczna inteligencja to niewatpliwie najprezniej rozwijajacy sie obszar
wspotczesnej technologii. Jej wielofunkcyjnosc¢ i dostepnosé¢ daje
marketerom zupetnie nowe mozliwosci w ich pracy, ktéra opiera sie
gtéwnie na dziataniu w Internecie. Obecnie Al proponuje narzedzia,
ktore oferuja niespotykane wczesniej mozliwosci i rozwigzania.

W ponizszym zestawieniu omawiam moim zdaniem najciekawsze strony
internetowe, ktére nie tylko przyspiesza twoja prace, ale takze zmienia
sposob, w jaki tworzysz kreatywny kontent. O jakich narzedziach mowa?

Aleksandra Jakobczyk



W czym doktadnie pomoze

ci sztuczna inteligencja? -
rozwoéj i zastosowanie

Wraz z gwattownym rozwojem sztucznej
inteligencji, jej mozliwosci rewolucjonizuja
sposob, w jaki pracujemy i tworzymy tresci
online. Obecnie Al przydaje sie

nie tylko do automatyzacji proceséw

czy analizy danych, ale znaczgco wspo-
maga marketerow w tworzeniu kreatyw-
nego kontentu. Generatywna sztuczna in-
teligencja - gataz Al, ktora budzi aktualnie
najwieksze poruszenie - jest typem narze-
dzi, ktore potrafig generowac nowe tresci
na podstawie tych, ktére zostaty wykorzy-
stane do uczenia algorytmu. Zastanawiasz
sie dalej, jak Al pomoze ci w pracy? Dzieki
umiejetnosci obstugi tych narzedzi zyskasz
prywatnego asystenta, ktory moze zostac
twoim:

e prywatnym ttumaczem jezykow ob-

cych,

e copywriterem na bloga,

o grafikiem na social media,

e analitykiem danych historycznych.
Mowiac w skrdcie - narzedzia Al podejma
sie kazdej pracy. Wygeneruja, zanalizuja,
rozplanuja twdj grafik i skroca czas, ktory
poswiecasz na zlecenia - ale zeby nie byto
zbyt kolorowo, Al caty czas potrzebuje
czynnika ludzkiego, ktory bedzie umiat wy-
chwycic ich btedy i niedociagniecia.

Lista najwazniejszych
narzedzi internetowych
opartych o Al
Ponizej znajduje sie lista kilku ciekawych
narzedzi Al, ktore zastuguja na twoja
uwage. Dzieki nim w znaczny sposob
usprawnisz swoja prace jako marketer
oraz zdobedziesz ogrom inspiracji twor-
czej.

Futurepedia.io
Szukasz katalogu, ktory posiada pogrupo-
wane narzedzia Al ze wzgledu na katego-
rie? Z pomoca przychodzi internetowa en-
cyklopedia najnowoczesniejszych narze-
dzi, ktére pomoga ci w takich dziedzinach,

jak:

tekst,
e obraz,

e programowanie,

e audio,
e wideo,
e 3d,etc.

Aby zaczaé zabawe z algorytmami Al, naj-
pierw nalezy wybra¢ odpowiednie narze-
dzia. Strona www oferuje dostep do apli-
kacji ptatnych w subskrypcji miesiecznej,
ale rowniez do darmowych, ktére zapew-
nig rownie przydatne rozwigzania.

Jedyne co musisz zrobic, to wpisa¢ w wy-
szukiwarke, czego doktadnie szukasz. Ka-
talog sam zaproponuje ci najlepszy zestaw
narzedzi, ktore usprawnia twoj proces kre-

atywny.



Za zamiennik Futurepedii mozna uznac
strone GPTE.ai. Ona rowniez oferuje ze-
stawy narzedzi Al pogrupowanych ze
wzgledu na kategorie, ktore pozwalaja
w szybki sposob znalez¢ to, czego szu-
kamy.

ChatGPT
Gdy juz wiesz, ze szukasz narzedzia Al po-
magajacego konkretnie w tworzeniu tre-
$ci, mozesz zdecydowac sie na ChatGPT.
Tego giganta chyba nikomu nie trzeba
przedstawiac, bowiem firma OpenAl jest
aktualnie liderem w tworzeniu produktow
opartych o technologie sztucznej inteligen-
¢ji (np. ChatGPT czy DALL-E 2 - strona
do generowania obrazow).
Jak zatem dziata ChatGPT? Twdj sukces
zalezy od wtasciwie skonstruowa-
nego promptu, czyli zapytania, ktore kie-
rowane jest przez ciebie do modelu jezyko-
wego. Powinien on wyczerpywac temat
i w 100% opisywac to, co chcemy, aby czat
nam wygenerowat. Model dziata rowniez
w jezyku polskim, co sprawia, ze jest
on w petni dostepny dla wszystkich zainte-
resowanych.
Za najwiekszego konkurenta flagowego
produktu OpenAl, mozna uznac chat-
bot Bard - czyli propozycja konwersacyjnej
sztucznej inteligencji od Google. Jego
gtownga zaletg jest to, ze w poréwnaniu
z ChatGPT, ma on dostep do Internetu i ak-
tualnych danych (ChatGPT posiada infor-
macje jedynie do 2021 roku i jego dar-

mowa wersja nie korzysta z zasobow

Internetu). Mimo tej hipotetycznej prze-
wagi, po przetestowaniu obu modeli
stwierdzam, ze ChatGPT jest lepszym na-
rzedziem do pracy ze wzgledu na precyzyj-
nos¢ generowanych odpowiedzi
oraz na sposob pisania, w ktérym stowa s3
pisane litera po literze.
Szukasz jeszcze jednego narzedzia? Zapo-
znaj sie ze strong Writesonic, ktora oferuje
tresci i kontent na podstawie kategorii, ta-
kich jak: opis produktu, reklama, artykut.
DALL-E 2
Gdy napisates/as juz odpowiednie copy,
przyszedt czas na wygenerowanie grafik.
Z pomoca przychodzi kolejny twor
od firmy OpenAl - a mianowicie - DALL-E 2.
Po wpisaniu odpowiedniego promptu, al-
gorytm wygeneruje 4 obrazy, ktore moz-
liwe, ze spetnia twoje oczekiwania. Jesli
nie - zawsze mozesz sprobowac wygenero-
wac grafiki jeszcze raz.
Gdy znudzisz sie mato artystycznym sty-
lem, w kazdym momencie mozesz zdecy-
dowac sie na wyprébowanie Midjourney.
Jest to podobna technologia, ale zostata
ona wytrenowana na innym zbiorze obra-
zOW niz DALL-E 2.
A moze szukasz narzedzi, ktore pozwola
ci zamienic tekstowy prompt na ilustracje
wektorowa? Jesli tak, mozesz skorzystac
ze strony Illustroke, ktora diametralnie
skroci twoj spedzony czas w Illustratorze.
Strona oferuje rowniez mozliwos¢ modyfi-
kowania wynikéw - poprawe ksztattéw

czy zmiane kolorow.



Adobe Enchanced Speech
A moze planujesz zatozenie podcastu lub
uczestniczysz w waznych spotkaniach?
Gdy potrzebujesz zapewnic¢ dobrg jakosc
dzwieku swoim odbiorcom, a dany mate-
riat nagrywates/as w trudnych warunkach,
z pomoca przybywa Adobe Enhanced Spe-
ech. Nowe oprogramowanie od firmy Ad-
obe pozwala na poprawianie jakosci
dzwieku i oferowanie twoim stuchaczom
nagran jak ze studia. W wersji darmowej
mozesz przesytac pliki trwajace nawet go-
dzine, w wielkosci do 500 MB. Jest to do-
bre oprogramowanie na start dla oséb,
ktére pragna zacza¢ swoja przygode z pu-
blikowaniem tresci audio.
Pewnie juz wiesz, ze rola tresci w formie
audio stale rosnie. Tresci wizualne wraz
z dobra jakoscia gtosu znacznie bardziej
przyciagaja uwage odbiorcy niz zbyt dtugi,
niesformatowany post. Z pomoca przycho-
dzi ElevenLabs - firma ta zajmuje sie opra-
cowywaniem rozwigzan opartych na Al,
pozwalajacych na zamienianie tekstu pisa-
nego w naturalnie brzmigca mowe. Uzywa-
nie tego typu oprogramowania pozwoli
ci na dotarcie do odbiorcéw w sposéb
znacznie ciekawszy niz tekst pisany.
Co wiecej, do wyboru masz wiele rodzajow
gtosow - zaczynajac od gtosow niskich

i konczac na wysokich.

Al jako nieunikniona
rewolucja - podsumowanie
Przysztos¢ marketingu zdecydowanie za-
lezy od rozwoju technologii, jaka jest
sztuczna inteligencja. Juz teraz jej dyna-
miczny rozwoj umozliwia marketerom
osigganie znacznie wyzszej wydajnosci

i efektywnosci w tworzeniu kreatywnych
tresci. Umiejetnosc obstugi i znajomos¢
nowoczesnych narzedzi skroci twoj czas
poswiecany na prace i utatwi pozyskiwanie
inspiracji. Z biegiem czasu narzedzia

te beda coraz bardziej zaawansowane,
umozliwiajac ludziom petne wykorzystanie
potencjatu analizy danych, automatyzacji,
optymalizacji procesow oraz personalizo-
wania doswiadczen klienta.

Do mtodych ludzi mozna miec zatem jedna
rade - kluczem do sukcesu jest przystoso-
wanie sie do stale zmieniajacych sie wa-
runkow pracy oraz korzystanie z narzedzi,

ktore oferuje nowoczesna technologia.

Aleksandra Jakébczyk

Jestem studentka Ill roku marketingu na Wydziale
Zarzadzania. W wolnym czasie uwielbiam czytac kla-
syki, rysowag, projektowac graficznie oraz pogtebiac
swojg wiedze w réznych dziedzinach.



Przedsiebiorstwa coraz czesciej korzystajg z zaawansowanych narzedzi,
takich jak sztuczna inteligencja (Sl), aby zrewolucjonizowa¢ obszar
obstugi klienta. Jednym z kluczowych aspektéw tej transformacji jest
personalizacja doswiadczen klienta, ktéra staje sie nieodtagcznym

elementem konkurencyjnosci na rynku.
Weronika Kotudzka



Sztuczna inteligencja jest obecnie jedna

z najbardziej dynamicznie rozwijajacych
sie dziedzin w dzisiejszym $wiecie techno-
logicznym. Jej wptyw na biznes jest
istotny, gdyz otwiera nowe mozliwosci,
zmienia procesy biznesowe i rewolucjoni-

zuje sposob podejmowania decyzji.

Wraz z rozwojem Sl, pojawiaja sie row-
niez coraz bardziej zaawansowane na-
rzedzia wspierajace biznes, ktore
umozliwiajg wykorzystanie petnego

potencjatu tej technologii.

Obecnie przedsiebiorstwa muszg wdrazac
coraz nowoczesniejsze strategie, aby lepiej
zrozumiec¢ konsumentoéw i sprostac rosna-
cemu zapotrzebowaniu na spersonalizo-
wane doswiadczenia klienta (ang. Custo-
mer Experience - CX). Customer Expe-
rience odnosi sie do wrazenia, jakie klienci
odczuwaja w kontakcie z dana firma lub
marka.! Najnowsze osiggniecia z zakresu
Sl, takie jak analiza danych, analiza senty-
mentu czy uczenie maszynowe pozwalaja
osiggnac wyzszy poziom personalizacji bez
koniecznosci inwestowania duzych zaso-
bow oraz czasu.

Personalizacja ustug okazuje sie wiec byc
kluczowa z punktu widzenia przedsie-
biorstw. Sztuczna inteligencja po analizie
zebranych wczesniej danych moze reko-
mendowac uzytkownikom produkty na
podstawie ich historii przegladania i zaku-
pow. Zwieksza to prawdopodobienstwo

dokonania zakupu przez klienta. Ponadto,

algorytmy po analizie zachowania uzyt-
kownika na stronie sg w stanie personali-
zowac e-maile marketingowe z rekomen-
dacjami produktow, ktore najprawdopo-
dobniej przyciggna jego uwage. Zwieksza
to przede wszystkim szanse na konwersje,
ale takze pozwala budowac pozytywne re-

lacje z klientami.

Opieranie personalizacji na sztucznej
inteligencji przynosi przedsiebior-

stwom szereg korzysci.

Pierwsza z nich jest zwiekszenie zyskow
oraz usprawnienie procesu zakupowego,
co jest szczegdlnie przydatne w branzy e-
commerce. Dzieki odpowiedniej analizie
wykonywanej przez algorytmy Sl, klien-
towi wyswietlane sg produkty, ktére moga
go zainteresowac i takie, ktore prawdopo-
dobnie kupi. Ponadto, dzieki rekomenda-
cjom jest on w stanie szybciej znalez¢ to,
czego szuka, co skraca czas i zwieksza sa-
tysfakcje wzgledem procesu zakupowego
w danym sklepie.?

Sztuczna inteligencja za pomoca przetwa-
rzania jezyka naturalnego (ang. Natural
Language Processing - NLP) jest takze

w stanie rozpoznac ton wypowiedzi
klienta, jego emocje i odpowiednio dosto-
sowac swoje reakcje, co pozwala sperso-
nalizowac jego doswiadczenia. Powoduje
to wowczas zwiekszenie satysfakcji konsu-
menta, co wptywa na budowanie blizszej
relacji z marka. Coraz czesciej odbywa sie

to za pomoca chatbotow.



Te zaawansowane systemy komunikacyjne
s3 w stanie nie tylko rozpoznawac jezyk
naturalny, ale rowniez dostarczac sperso-
nalizowane odpowiedzi. Na przyktad, jesli
klient sktada zapytanie dotyczace pro-
duktu, inteligentny chatbot moze
uwzgledni¢ wczesniejsze zakupy klienta i
dostarczy¢ informacje dostosowane do
jego historii transakcji. To nie tylko przy-
spiesza proces obstugi klienta, ale takze
tworzy wrazenie rozmowy z konsultantem,
ktéry dobrze zna klienta. Ponadto, dzieki
analizie sentymentu, mozliwe jest zidenty-
fikowanie pewnych wzorcoéw i trendéw, co
przektada sie na zwiekszenie skutecznosci
kampanii marketingowych, lepsze dosto-
sowanie oferty i odpowiedz na oczekiwa-
nia klientow. Systemy analizuja dane doty-
czace interakcji klientow, nawyki zaku-
powe, a nawet dane spotecznosciowe, aby

przewidziec ich przyszte preferencje.

Nalezy jednak pamietac o negatyw-
nych aspektach stosowania sztucznej

inteligencji w Customer Experience.

Mimo Zze Sl probuje nasladowac ludzkie
emocje i odpowiednio reagowac na pro-
blemy klientow, to czesto moze stosowad
uniwersalne odpowiedzi w obliczu ré6znych
potrzeb i emocji. Sprawia to, ze konwersa-
cja staje sie nienaturalna. Moze to prowa-
dzi¢ do frustracji oraz pogorszenia do-
swiadczen klienta.® Ponadto sztuczna inte-
ligencja wciaz budzi wiele watpliwosci

w zakresie ochrony danych.

Kwestie zwigzane z ochronga prywatnosci,
uczciwoscia algorytmow czy bezpieczen-
stwem danych s3g kluczowe dla budowania
zaufania klientéw. Firmy muszg zadbaé

o transparentnos¢ w stosowaniu Sl oraz
aktywnie u-czestniczy¢ w dialogu dotycza-
cym etycznych praktyk w obszarze sztucz-

nej inteligencji.

Potgczenie sztucznej inteligencji
z personalizacja doswiadczen klienta
otwiera drzwi do nowej ery obstugi

klienta.

Firmy, ktore zrozumiejg i skutecznie wdro-
z3 te technologie, maja szanse nie tylko na
zwiekszenie rentownosci, ale takze na bu-
dowanie trwatych i wartosciowych relacji
z klientami, co staje sie kluczowym ele-

mentem sukcesu w dzisiejszym dynamicz-

nym rynku.
Przypisy:
! https://oex-vce.com/rewolucja-customer-expe-
rience/

2 https://www.cbre.pl/insights/articles/jak-z-wykorzy-
staniem-ai-poprawic-customer-experience

3 https://evolpe.pl/jak-sztuczna-empatia-wzmacnia-
customer-experience/






Self - service stores to nowoczesne rozwigzanie dla codziennych potrzeb
zakupowych. Tego typu sklepy opierajg sie na samoobstudze na kazdym
etapie realizacji zakupu. Dzieki tego typu rozwigzaniom, popularny styl
zycia convenient nabiera jeszcze wygodniejszego znaczenia.

Michat Goss
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W sklepach samoobstugowych klient zajmuje sie wszystkim zwigzanym z fizyczna potrzeba
bycia w sklepie, tj. wejscie do sklepu, wybor produktow oraz ptatnosé, ktéra przyjmuje
rézne formy. Jedna z nich powstata na potrzeby SS stores. Resztg zajmuje sie sklep ze swo-
imi zasobami IT. Dzieki tego typu rozwigzaniom popularny styl zycia convenient nabiera

jeszcze wygodniejszego znaczenia.

Pionierami na tym rynku obecnie s3 takie organizacje jak Zabka, ze swoimi ,,Nano stores”,

Amazon (Go), Alibaba czy kolejna rodzima firma ATS Technology.

Sens istnienia sklepow typu self - service nabiera bardzo szeroko rozumianego znaczenia.
Wraz z ich rozwojem ujawniajg sie kolejne ptaszczyzny, na ktorych okazuja sie one przy-
datne, a by¢ moze nawet konieczne. Szczegdlne mozliwosci mozna zaobserwowac w takich

wymiarach jak:

e Ekonomiczny - W przypadku zwyktych sklepéw do funkcjonowania placéwki jest po-
trzebny zespo6t ludzi, ktorym trzeba zapewnic takie rzeczy jak: wynagrodzenie, szkole-
nia, opieka zdrowotna, urlopy itp. Wszystko to wiaze sie ze stale rosngcymi kosztami
dla przedsiebiorcow, ktérzy w czasie kryzysu zmuszeni zostali do ich zoptymalizowa-
nia, by sie utrzymac na rynku.

Do prowadzenia self - service store’6w, procz osoby zarzadzajacej placéwka, nie trzeba
zatrudniac wiecej pracownikow. S3 one w duzej mierze autonomiczne i moga funkcjo-
nowac 24/7 bez potrzeby opiekowania sie nimi. Co jakis czas niezbedne jest tylko uzu-
petnienie asortymentu, posprzatanie obiektu czy zwyczajna kontrola. W zwigzku z tym,

koszty ponoszone z tytutu zatrudniania pracownikéw s redukowane niemal do zera.

e Kadrowy - Problemy kadrowe w zwyktych sklepach staja sie coraz powazniejsze. Po-
mimo polepszania warunkow pracy, nie jest ona zbyt satysfakcjonujaca i optacalna, a
miano pracownika sklepu, kojarzone jest najczesciej z obowigzkiem lub checia szyb-
kiego uzyskania pracy na jakis czas, nizeli z praca dajaca spetnienie zawodowe. Innym
istotnym czynnikiem zwigzanym z tym wymiarem jest zobojetnienie spoteczenstwa wo-
bec pracy czy dbania o wtasng edukacje, by w przysztosci zdoby¢ ciekawy zawod. Taki
rodzaj ludzi nazywany jest ,,grupa 3x nie” lub jak okreslit to Eurostat grupa ,,NEET”.
Terminy te odnoszg sie do mtodych dorostych, ktore nie pracuja, nie ucza sie ani nie
szkola. Bardzo mocno do wzrostu biernosci przyczynita sie pandemia Covid - 19 i kry-
zys, jaki ona wywotata. Statystyki przygotowane przez Eurostat na 2021 wskazuja, ze
ten problem jest powazny. W samej Polsce wskazniki pokazuja, ze ok. 10% mezczyzn

oraz 17% kobiet naleza do wyzej wspomnianych grup.
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Young people (aged 15-29) neither in employment nor in education and training, by sex, 2021 (-]
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Source: Eurostat (oniine data code: edat_ifse_20) eurostati

Wykres 1. Mtodzi ludzie (w wieku 15 - 29) w grupie NEET na terenie Europy, wg. Pici, 2021
Zrédto: https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=Statistics_on_young_people_nei-
ther_in_employment_nor_in_education_or_training

e Techniczno-technologiczny - Wymiar ten w ostatnim czasie wykazat bardzo mocny roz-
waj. Nowoczesne technologie wprowadzity mnéstwo innowacji, a sprawniejsze i bar-

dziej intuicyjne zarzadzanie nimi utatwity funkcjonowanie wielu biznesom.

Kolejne nierealne do tej pory wyobrazenia funkcjonowania naszego $wiata stajg sie rzeczy-
wistoscia. Technologia w wielu aspektach jest znacznie sprawniejsza niz ludzie. Wiele czyn-
nosci moze wykonywac znacznie wydajniej, efektywniej, pracujac tak dtugo na ile ma zasi-
lanie i odpowiednig optymalizacje przetwarzania danych. Autonomiczne sklepy sg obecnie
jednymi z najbardziej zaawansowanymi technologicznymi miejscami do robienia zakupow.
Przedstawitem w uogélnionym stopniu zaledwie 3 z wszelkich wystepujacych wymiarow,

w ktorych sklepy typu self - service znajduja zastosowanie. Jak wida¢ popyt na taki model
dziatalnosci moze w najblizszym czasie wzrastaé, a poziom ich zaawansowania oraz dostep-

nosé, bedzie temu towarzyszy¢.

Zakupy w autonomicznym sklepie

0d samego poczatku az do konca caty proces zakupowy jest obstugiwany przez technologie
IT. Aby wejs¢ do sklepu, najczesciej wykorzystywany jest do tego jednorazowy kod QR gene-
rowany w aplikacji danego sklepu. W niektérych sklepach (np. Zabka nano) wykorzystywa-
ne sg takze karty ptatnicze lub NFC. Po wybraniu dowolnego sposobu przepustki skanujemy

go przy drzwiach wejsciowych i wchodzimy do obiektu.

Asortyment jest znacznie skromniejszy od tego co mozna znalez¢ w tradycyjnych sklepach.
Niewielki teren obiektu ogranicza asortyment do produktow ,,na szybko”. Z reguty s3 to

produkty ,,to go”, snacki, kawa z automatu, artykuty pierwszej potrzeby itp.
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Wybrane produkty skanowane sg od razu po wybraniu ich z potki.

Jak to jest mozliwe?

Wszystko to robione jest przy pomocy zaawansowanego technologicznie sprzetu. Najcze-
Sciej wykorzystywana jest metoda ciagtego Sledzenia za pomoca kamer przywieszonych do
sufitu. Obserwujg one poczynania klienta i to, co ostatecznie zabiera on ze sobg z potek. Dla
zachowania prywatnosci kupujacego, kamery sledza wygenerowane komputerowo modele,
a nie faktyczny obraz rzeczywistosci. Po zabraniu artykutu z potki dodawany jest on auto-
matycznie do koszyka zakupowego. Mozna w kazdej chwili anulowac cheé wziecia pro-

duktu, odktadajac go na potke.

B e
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Druga metoda, najdrozsza z obecnie wykorzystywanych, lecz bardzo skuteczna, sg skanery
umieszczone w pétkach (Amazon Go). Maja one blizszy kontakt z momentem chwytania ar-

tykutu przez kupujacego, dzieki czemu sg bardzo doktadne.

Mozna wykorzystac takze bardziej powszechne metody takie jak: Scan & Go czy zwyczajna

kasa samoobstugowa, ktére takze pozwola klientom na zakupy bezobstugowe.

Ostatnim etapem jest ptatnos¢ i wyjscie z obiektu. Tutaj takze pojawia sie sporo mozliwo-
Sci... oraz innowacji. Self - service stores wychodza z rewolucyjng metoda ptatnicza, tj. au-
tomatyczne rozliczenie za zakupy z rachunku podpietego do sesji przy przekroczeniu drzwi
wyjsciowych. Wyjscie z obiektu jest jednomyslne z zakonczeniem zakupow, wiec sklep sa-

moczynnie $cigga wymagane srodki z systemu ptatnosci uzytego przy wejsciu. Czasami
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wykorzystywany jest takze terminal znajdujacy sie przy wyjsciu, ale po co marnowac az tyle

Czasu...

Co w przypadku nieposiadania wymaganych srodkéw do optacenia wybranych produktow?
Self - service stores moga opdznic ptatnosc i requestowac ja przez pewien czas (jednak nie

bez konca), az pojawig sie konieczne srodki.

Technologie wykorzystywane w autonomicznych sklepach
Firmy wprowadzajace sklepy self - service konkuruja ze soba w walce o przyciaggniecie
klienta i zachecenia go do robienia zakupéw w ich obiekcie. Gtdwnie starajga sie jak najbar-
dziej udogodnic caty proces zakupowy i zapewni¢ komfortowe warunki do zrobienia szyb-
kich zakupow 24/7. Aby to wszystko byto mozliwe, potrzebny jest bardzo zaawansowany

arsenat technologiczny.

Zapewnienie warunkéw do zycia poprzez obecnosé sklepéw autonomicznych przynosi ko-
rzysci dla wszystkich z nimi powigzanych. Klienci maja nieprzerwany dostep do zakupow,
co zwalcza odwieczny problem naszego swiata, gdy cos potrzeba ze sklepu, a wszystko,

procz stacji benzynowych jest zamkniete.

Wtasciciele sklepdw maja uproszczone zarzadzanie sklepem bez potrzeby zwracania uwagi
na personel czy koniecznos¢ przebywania na jego terenie. W bardzo duzej mierze opieke
nad sklepem mozna sprawowac zdalnie, a ewentualnie czasem wypada odwiedzi¢ sklep,
aby sprawdzié, czy na pewno wszystko jest w porzadku. Towarzystwo w zakupach zapew-
niaja boty, ktére przez proces zakupowy prowadza klientéw za pomoca komend gtosowych
lub tekstowych. O bezpieczenstwo takze nie trzeba sie martwic ze wzgledu na staty monito-
ring powigzany ze sledzeniem wybieranych produktow oraz spersonalizowanych sesji zaku-
powych tworzonych przy pomocy ,,przepustek” na wejsciu. Przepustki z koleja s3 nie-

zbedne do otwarcia stale zamknietych na smart locki drzwi.

A co z porzadkiem na terenie obiektu czy dostawami? Zawsze mozna umiescic roboty sprza-
tajace lub wynajac serwis sprzatajacy wchodzacy na specjalnych warunkach. Podobnie sy-
tuacja wyglada w przypadku dostaw. Dostepne na rynku systemy ,,Smart inventory mana-
gement”, pozwalaja zbierac informacje o zapotrzebowaniu na produkty zblizajacych sie do

wyczerpania, a nastepnie same wystac do centrali request ich dostawy.

Self - service story daza do utrzymania neutralnosci klimatycznej wykorzystujac przy tym
odnawialne zrddta energii lub bioenergie, ale takze dbaja o komfortowe warunki przy wyko-

rzystaniu dobrej klimatyzacji oraz energooszczednej wentylacji z rekuperacja.
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Wspomniane wczesniej modelowe systemy Sledzenia aktywnosci klientéw dbajg o ich pry-
watnos¢, ale takze przy wykorzystaniu Machine Learningu i sztucznej inteligencji poznaja
klienta blizej, dzieki czemu zgtebia jego preferencje. Dzieki temu sg w stanie zapewniaé mu

lepsze rekomendacje oraz usprawniac funkcjonowanie sklepu.

Kamery, odpowiednie skanery i kontakt z klientem wykorzysta¢ mozna takze do umozliwie-
nia zakupu produktow przeznaczonych dla osob dorostych. Takie rozwigzanie wprowadza
sklep ATS Technology, autoryzujac klienta do takiego dziatania po potwierdzeniu jego

wieku.

Dotychczasowy wysoki poziom zaawansowania technologicznego zapewnia bardzo wysoka
skalowalno$¢ implementacji kolejnych rozwigzan. Na ten moment najwazniejsze jest, aby
technologie wykorzystywane w Self - service store’ach staty sie tansze, same sklepy bar-
dziej powszechne i chetniej wybierane przez klientéw. Inwestycja w marketing, akcje pro-
mocyjne sklepow, dywersyfikacja rynkow to moim zdaniem najrozsadniejsze posunigcie na
ten moment. Nastepnie mozna rozwija¢ kolejne innowacje jak chociazby ostatnio popu-
larne roboty czy p6tki oparte na I0T, mierzace, ktore produkty wybierane s najczesciej,

aby na podstawie tych informacji tworzy¢ atrakcyjniejsze promocje.

Case Study ATS Technology Stores

Polska firma chcaca wprowadzic¢ swoéj wtasny, mobilny, autonomiczny sklep, ktéra pragnie,
aby przekonat do siebie ludzi i rozpowszechnit idee ,,Ultra Convenience”. Projekt popierany
jest przez Polskie jednostki wspierajgce innowacje oraz Fundusze Europejskie. Dzieki ich
pomocy sklep ma bardzo duzy potencjat rynkowy. Nowoczesny model biznesowy oparty na
idei ,,Ultra Convenience” w najblizszym czasie moze okazac sie skutecznym rozwigzaniem

na obecne potrzeby cywilizacyjne.

Mobilny eco kontener o powierzchni uzytkowej 18m?, w ktérym miescic bedg sie sklepy,

stwarza wiele ciekawych mozliwosci. Nie byty one do tej pory realizowane na taka skale, ze
wzgledu na ograniczenia techniczne. Zapewnia on takze mozliwos¢ ustawienia obok siebie
paczkomatu, czy wtasny branding staje sie ciekawa opcja do wspotpracy z réznymi firmami

i partnerami.

Zaawansowane systemy IT, takie jak: kamery sledzace ruch obiektow, automatyczna ptat-
nos¢, skanery weryfikacyjne czy Machine Learning, udoskonalaja operacje zwigzane z pro-

wadzeniem sklepéw oraz zwiekszaja rentownosc z ich prowadzenia.
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Zrzut ekranu 1. Partnerzy ATS technology SS store
Zrédto: http://atstechnology.eu/partnerzy/

Co prawda Self - service stores nie maja jeszcze swojego ztotego okresu istnienia na rynku,
ale ich potencjat w niedalekiej przysztosci bedzie mégt ujawnic sie w petnej krasie.
Podsumowanie

Zastepowanie zywych ludzi technologia rodzi wiele dylematow. Gdzie lezy granica cztowie-
czenstwa? Co z ludzmi, ktdrzy utraca prace, przeciez na ten moment ,,nie moga sobie na

wiecej pozwoli¢”. Czy ludzie nie stang sie przez to bardziej leniwi niczym w bajce Wall-e?
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To jest kwestia do wtasnej interpretacji. Jednak ja jestem zdania, ze zwolnienie ludzi z obo-
wigzku z meczacej, rutynowej, mato rozwojowej pracy stwarza im znacznie wiecej mozliwo-
Sci. Brak potrzeby spedzania wiekszosci swojego czasu na byciu w ciagtej dyspozycji do ob-
stugi klienta mozna wykorzysta¢ na samorozwdj. Swiat od dtuzszego czasu jest w fazie in-
tensywnej akceleracji rozwojowej i kazdy moze z niej skorzystac. Dostep do informacji

w dzisiejszych czasach jest nieograniczony i ogélnodostepny. Kazdy cztowiek ma szanse
mocno sie rozwing¢ w najrozniejszych dziedzinach. Wszystko jednak zalezy od perspektywy

oraz checi do dziatania.

Zycze jak najlepiej autonomicznym sklepom. Moze dzieki nim, ludzie beda mieé chociaz tro-
che wiecej czasu na realizacje swoich pasji czy robienie tego, co lubia. Technologia to
piekna i nieodzowna cze$¢ naszego zycia, wiec korzystajmy z niej oraz badzmy swiadomi jej

wystepowania.
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Celem reklam jest poinformowanie odbiorcéw o produktach i ustugach
firm i przekonaniu ich do stania sie ich konsumentami. Niestety nikt nie
lubi ogladac¢ reklam. Ciggna sie w nieskonczonos¢ na platformie
YouTube albo przerywaja wciggajacy film na Polsacie. Nie chcemy
ogladac reklam, ignorujemy je albo pomijamy na wszelkie sposoby,

co nie jest na reke ani reklamujacym sie firmom ani reklamodawcom.
Pojawia sie zatem pytanie, jaka forma promocji przyciggnie uwage?

Mateusz BienkowskKi
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Odpowiedzig na nie moze byc lokowanie produktu. Jest to narzedzie do promowania pro-
duktow oraz ustug opierajace sie na umieszczaniu ich w srodkach przekazu, takich jak filmy,
seriale, gry, itp. w subtelny sposéb. Osiggane jest to poprzez obecnosc produktu w tle
sceny, wykorzystywanie go przez postaci czy prowadzenie rozmow o nich. W ten sposob
marki moga efektywnie komunikowac sie bez powszechnie emitowanych i powszechnie

nielubianych spotéw reklamowych.

Agencja Kantar zbadata sktonnos¢ do zakupu produktow po obejrzeniu tylko spotu telewi-
zyjnego i potaczenia emisji spotu i tresci o charakterze rozrywkowym zawierajagcym product
placement. Jak nietrudno sie domysli¢ druga opcja okazata sie skuteczniejsza. Dlatego co-
raz wiecej firm zainteresowanych jest poszukiwanie przestrzeni do lokowanie swojej marki.
Ta forma promocji nie jest jednak jak wiadomo wspétczesnym trendem, lecz ma kilkudzie-
siecioletnig historie. Sztandarowym przyktadem lokowania produktu sa stynne filmy o Ja-
mesie Bondzie. Caty swiat zna atrybuty agenta 007: zegarki Rolex, Omega, samochody
Aston Martin, BMW, Lotus. No i oczywiscie alkohol - Martini - wstrzasniete niezmieszane.
Ale byt tez Heineken (,,Skyfall” 2012). Firmy ptaca horrendalne sumy za lokowanie swoich

produktow a producenci argumentuja, ze bez tych pieniedzy nie powstatby kultowy film.

James Bond: A View to a
Product Placement

Average number of product placements
in James Bond films, by decade

Share of which alcohol-related (in %)
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Source: Medical Journal of Australia
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Zrédto: https://www.statista.com/chart/16434/james-bond-product-placements/
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Ale warto pamietac, ze przy lokowaniu produktu nalezy unika¢ nadmiaru, ktory moze przy-
nies¢ wiecej strat niz korzysci. Dowodem na to jest dostepny w serwisie VOD Netflix film
»He’s All That” - remake komedii romantycznej z 1999 roku pod tytutem ,,Cata Ona”. Spo-
tkat sie z wieloma negatywnymi recenzjami, zarowno od krytykow jak rowniez od zwyktych
widzéw. Czes¢ krytyki, wobec tego filmu wynikata z ilosci obecnych tam product placemen-
tow. Tak jak ich sama ilo$¢ byta przyttaczajaca (statystycznie jedno lokowanie produktu
przypadato na dwie minuty filmu), tak ich bezposrednios¢ czynita je znacznie trudniejszymi
do przetkniecia dla widzéw. Tak jak product placement moze znacznie pomé6c w reklamo-
waniu produktow, tak nie mozna przesadzic, gdyz film moze przerodzic si¢ w masywna, kil-

kudziesieciominutowg reklame, ktorg odbiorcy z tatwoscia znienawidza.

Z pozoru nie kazdy gatunek filmow albo seriali jest tatwg przestrzenia do lokowania produ-
ktu, czego przyktadem moga by¢ kryminaty. Jest to mimo wszystko mozliwe, co udowod-
nita stacja telewizyjna AXN, ktora jest pionierem w tym gatunku. Rozwigzaniem jest znale-
zienie najbardziej “naturalnego” produktu do lokowania. Na przyktad samochodow. W se-
rialu “Ultraviolet” postacie przemieszczaty sie autami marki Opel. Ten product placement
wpasowat sie idealnie w fabute, gdyz gtdwna bohaterka - detektyw amator zarabia na zycie
jako kierowca. “Naturalnie” biorg tez udziat smartfony Sony Mobile w serialu “Znaki”. Jak
sie okazuje “naturalna” jest tez gra Assassin’s Creed, przy ktdérej mtode bohaterki prowadza

rozmowe.

Innym aktualnym przyktadem umieszczania produktéw jest Netflixowy serial “Stranger
Things”. W nim lokowania nie sg tylko dodatkami do filmu, ale elementami fabuty serialu,
charakteryzujacymi klimat Stanow Zjednoczonych lat ‘80. | tak bohaterowie graja w popu-
larna juz wéwczas i nadal fabularna gre fantasy Dungeons and Dragons, z ktorej zaczer
phie-to wzorzec osobowy serialowego antagonisty. Product placement nawigzuje rowniez
do wydarzen z okresu w jakim toczy sie akcja, miedzy innymi stynnej walki konkurencyjnej
Coca Coli i Pepsi, w ktérg emocjonalnie angazowali sie konsumenci utozsamiajac z produk-
tami walczacych marek. Scena ktotni o New Coke (nowy w 1985 roku, nieudany i szybko wy-

cofany produkt Coca Coli) stanowita przede wszystkim dobrze skonstruowang promocje.

W ostatnim czasie ciekawy zabieg lokowania produktu prezentuje Amazon wraz z jego no-
wym narzedziem znanym jako VPP (Virtual Product Placement). Polega ono na dodawaniu
lokowania produktu do scen w na przyktad filmach w postprodukciji. Virtual Product Place-
ment umozliwia rowniez zamiane wczes$niej zaimplementowanego lokowania produktu na
inny. Aby rozjasni¢ na czym to polega: w scenie danego odcinka serialu w tle mozna zoba-

czy¢ baner reklamujacy produkt Firmy A, jednak miesigc pézniej w tej samej scenie w
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tamtym miejscu bedzie juz sie znajdowata reklama Firmy B. Dzieki temu mozna zaimple-
men-towac lokowanie wielu réznych produktéw bez koniecznosci nagrywania scen od

nowa badz upychania ich wszystkich naraz.

Jednakze nie wszyscy spostrzegajg forme promocji jaka jest lokowanie produktu jako dobre
rozwigzanie. Niektorzy maja ku temu watpliwosci ze wzgledu na jego etyczny aspekt. Kryty-
cy uzywania product placementu argumentujg swoje watpliwosci tym, ze moze ona wpty-
wac na odbiorcow podswiadomie, szczegélnie dzieci, gdyz nie maja dostatecznie rozwinie-

tych zdolnosci krytycznego myslenia w poréwnaniu do dorostych.

Jednak lokowanie produktéw jest nie tylko mniej frustrujgcym, ale réwniez skuteczniej-
szym sposobem reklamowania produktow oraz ustug niz standardowy spot. Skutecznos¢
wynika nie tylko z mniejszej inwazyjnosci w poréwnaniu do codziennie zaktocajacych ogla-
danie telewizji badz Youtube’a reklam (choc to tez jest zalezne od danego lokowania produ-
ktu, jak pokazaty wyzej wymienione przypadki), ale rowniez potrafi wydawac sie bardziej
»haturalna” od przecietnej reklamy, dopdki jest utrzymana w odpowiednich ilosciach.
Mimo to product placement jest przez niektorych spostrzegany jako gorsza opcja promociji,

nazywajac to wrecz forma prania mozgu.
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Artykut ten pragne poswieci¢ analizie wad i zalet kapitalizmu - przez
wielu uznawanego za idealny system gospodarczy. Jak prezentuja sie
fakty? Zapraszam do przyjrzenia sie obydwu stronom medalu razem
ze mna.

Pragne zaznaczy¢, ze w gtéwnej mierze odnosze sie do amerykanskiej
koncepcji kapitalizmu, ktéra jest najbardziej zblizona do ,,czystego”

kapitalizmu.

Igor Bartsch



Filary kapitalizmu

Aby méc rozwazac sens i zrozumie¢ domi-

nacje kapitalizmu jako ustroju gospodar-

czego, nalezy znac podstawy, na ktorych
sie on opiera. Jest to wtasnosc prywatna,
wolny rynek, motyw zysku oraz konkuren-
cja. Wazne, aby pamietac, ze podstawy te
$3 w pewnym sensie wspotistotne i wyni-
kajace z siebie.

e Wtasnos¢ prywatna - podstawowg ce-
cha kapitalizmu jest prawo do wtasno-
$ci prywatnej, ktorg zdobywa sie w wy-
niku dobrowolnej wymiany dobr na
wolnym rynku.

e Wolny rynek - w kapitalizmie ceny débr
wynikaja z popytu i podazy oraz decyzji
sprzedawcy. Nie sa w zadnym stopniu
dyktowane przez panstwo.

e Motyw zysku - gtdwnym celem wszyst-
kich przedsiebiorstw w gospodarce ka-
pitalistycznej jest maksymalizacja zy-
sku, dzieki czemu napedzana jest inno-
wacyjnosc i efektywnosé gospodarki.

e Konkurencja - kapitalizm poniekad sty-
muluje konkurencje, ktora prowadzi do
wczesniej wspomnianych innowacgji i
lepszych produktéw. Konkurencja réw-
niez zapobiega monopolom i zapewnia

szeroki wybor konsumentom.

Nie ma roéozy bez kolcéw

Na pierwszy rzut oka, moze wydawac sie,
ze kapitalizm to ustroj gospodarczy bez
wad. Przeciez obecnos¢ wolnego rynku

daje te same mozliwosci kazdemu, kto ma
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na siebie pomysti jest konsekwentny

w swoich dziataniach, prawda? - odpo-
wiedz brzmi ,to zalezy”.

O ile kapitalizm z pewnoscig motywuje do
ciezkiej pracy i umozliwia tworzenie bo-
gactwa, niestety nie oferuje on przedsie-
biorcom rownego traktowania, i nie gwa-
rantuje powodzenia. W zwigzku z tym ryzy-
kiem nieréwnos$¢ dochodow potrafi by¢
przyttaczajaca.

Kolejnym problemem kapitalizmu jest wy-
zysk pracownikéw. Moze by¢ to ciezkie do
wyobrazenia w dwudziestym pierwszym
wieku, jednak jest to szczegdlnie zauwa-
zalne w kraju wolnosci i szans - USA. Pra-
cownicy bardzo czesto zatrzymywani sa na
dtuzej w pracy wbrew ich woli, dowiaduja
sie o tym na ostatnig chwile oraz nie sg od-
powiednio gratyfikowani za nadgodziny.
Najwieksza patologia amerykanskiego ka-
pitalizmu, moim zdaniem, jest dtugos¢
urlopu macierzynskiego. Jest to maksy-
malnie 12 tygodni, ktore najczesciej sa
bezptatne.

Ostatnim, szczegdlnie zauwazalnym pro-
blemem w kapitalizmie jest brak dostepu
do podstawowych potrzeb oséb, ktore nie
sg w stanie w petni uczestniczy¢ w dziata-
niu wolnego rynku (i nie tylko). Widac to
najlepiej na przyktadzie weteranow wojen-
nych badz oséb z niepetnosprawnosciami,
ktore w wyniku problemoéw zyciowych nie
sg postrzegani za konkurencyjnych pra-
cownikow i maja problem ze znalezieniem

statego, godnie wynagradzajacego



zatrudnienia. Poza tak podstawowymi po-
trzebami jak opieka zdrowotna i mieszka-
nie, pojawia sie rowniez kwestia edukacji.
Cztery lata studiow potrafig kosztowac 150
tysiecy dolaréw i wiecej, w zaleznosci od

kierunku i uczelni.

Nie taki diabet straszny,

jak go maluja

Mimo wielu wad i wyzwan kapitalizm jest
aktualnie najlepszym ustrojem gospodar-
czym. Daje on szeroki wyb6r konsumen-
tom, ma najwieksza efektywnosc w aloka-
cji zasobow i jest bardzo elastyczny - jest
w stanie dostosowac sie do warunkdéw go-
spodarczych. Kapitalizm oferuje zwyktym
ludziom wiele mozliwosci. To od nas za-
lezy, czy je wykorzystamy. Ludzie ambitni,
ciezko pracujacy oraz z pomystem na sie-
bie maja bardzo duze szanse na zycie na
godnym poziomie i wyjscie z biedy, a na
tych, ktorzy nie chca pracowac czeka los,
na jaki zastuguja.

Najbardziej znang alternatywg dla kapita-
lizmu jest socjalizm, czyli gospodarka cen-
tralnie planowana lub nakazowo-rozdziel-
cza. W przeciwienstwie do kapitalizmu -
stawia ona na dobro ogotu, odrzucenie
wtasnosci prywatnej i catkowitg rownosc
obywateli, natomiast jest to rownie zto-
zony ustroj, ktory posiada wady i zalety
wymagajace rownie gtebokiej interpre-

tac;ji.
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Igor Bartsch

Jestem studentem pierwszego roku na Wydziale Za-
rzadzania Uniwersytetu tédzkiego. Od zawsze bytem
ciekawy Swiata i réznych aspektéw zycia spotecz-
nego. Ostatnio moje zainteresowania skierowaty sie
ku polityce i systemom gospodarczym. Fascynuje
mnie, jak te dwa elementy wptywaja na ksztattowa-
nie naszego $wiata. Kapitalizm, temat mojego arty-
kutu, jest dla mnie szczegdlnie interesujacy ze
wzgledu na jego wplyw na globalna gospodarke i co-
dzienne zycie oraz przez moje libertarialne poglady.
Chociaz jestem w tej dziedzinie nowicjuszem, jestem
podekscytowany mozliwoscig dalszego zgtebiania
tych tematdw i dzielenia sie swoimi przemysleniami i
odkryciami.
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Recenzja filmu
»Chtopi”



Filmowi ,,Chtopi”

- audiowizualne arcydzieto
na miare swiatowego kina
,»Chtopi” Wtadystawa Reymonta to szkolna
lektura, ktdra nigdy nie kojarzyta mi sie
dobrze. Sama ksigzka byta zbyt dtuga,
wiele wydarzen byto zupetnie niepotrzeb-
nych i nie wnosito nic do przedstawionej
historii. Oczywiscie, jako rezultat mtodo-
polskiej chtopomanii, miata ona miedzy in-
nymi przedstawic zycie na polskiej wsi.
Mimo wszystko jej objetosc byta dla mnie
zwyczajnie meczaca. Wiele osdéb zgodzito
sie zmoim zdaniem.

Ustyszawszy wiec, ze w kinach mozna
obejrzec ekranizacje tej lektury, nie bytem
poczatkowo zachwycony, jednak ostatecz-
nie udatem sie do kina na seans ,,Chto-
pow”. Ku mojemu zaskoczeniu, z filmu wy-

szedtem wniebowziety.

Tresciwa historia

Moge z zadowoleniem stwierdzic, ze
,»Chtopi” porzucaja wiele nuzacych scen

i watkow, ktore byty obecne w ksigzce. Hi-
storia jest skrécona, ale bardzo tresciwa.
Gtowne przestanie filmu pozostaje prak-
tycznie niezmienione w poréwnaniu do
lektury. Fabuta jednak skupia sie

w gtownej mierze na historii Jagny oraz
konflikcie ojca z synem - Macieja i Antka
Borynéw. Mimo wszystko nadal nie bra-
kuje w niej miejsca na przedstawienie ob-

razu wsi.
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»Ale tu wies (nie)spokojna.
— Niech na catym swiecie
wojna..”

Akcja filmu dzieje sie w polskiej wsi XIX
wieku. Pisze o tym, poniewaz uwazam, ze
»Chtopi” bardzo dobrze radzg sobie

z przedstawieniem realiow tamtego
okresu. Lipce s3 petne koloréw, ciekawych
postacii zycia.

Mowiac o zyciu we wsi, warto wspomniec,
ze gra aktorska polskich aktoréow wypada
na wyjatkowo przyzwoitym poziomie.
Wszystkie postacie sa ciekawe i auten-
tyczne. Nie widac réwniez zadnego dyso-
nansu miedzy odgrywang postacia a jej ak-
torem. Catos¢ jest najzwyczajniej w Swie-

cie porzadna i spdjna.

Ekran niby ptétno

»Chtopi” to film stworzony przez te same
osoby, ktore pracowaty nad dzietem ,,Twgj
Vincent”. Oznacza to, ze byt namalowany
przez ponad 100 artystow. W tym wypadku
sceny i styl obrazoéw czerpie duzo inspiracji
z tworczosci Jozefa Chetmonskiego. (np.
,Babie lato”)

W procesie tworzenia filmu powstato wiele
prawdziwych dziet, ktore przedstawiaja
wszystkie sceny. Ptynnos¢ miedzy nimi zo-
stata zas wygenerowana cyfrowo. Dzieki
temu film posiada ogromna doze artyzmu.
Jest tez bardzo przyjemny w odbiorze.
Oglada sie go ciggiem, a kazde wydarzenie

w nim jest malownicze i wrecz oniryczne.



Pedzel niesie nas przez caty seans. Warto
tutaj jednak wspomnie(, ze jakkolwiek pty-
nacy i nieregularny obraz (nie da sie prze-
ciez namalowac dwoch identycznych ma-
lowidet) nie przeszkadza, kiedy na ekranie
goruje ruch, to jednak w scenach, kiedy
obraz jest w miare staty, moze to by¢ nie-

przyjemne dla oka.

Graj muzyko, graj!

Koniecznie musze podkreslic, ze ,,Chtopi”
stojg dzwiekiem. Film brzmi wrecz cudow-
nie. Podktad w filmie jest wzorowany na
stowianskiej muzyce ludowej. Swojskosc
tego dzieta jest obecna w kazdej scenie.
Nad soundtrackiem do filmu pracowato
wielu artystow - przyktadowo Kayah lub L.
U. C. Utworem, ktéry zdecydowanie wybit
sie na tle innych, jest ,,Jesien”. Niesie on
ogromne poktady energii i wyjatkowo
zwraca na siebie uwage. Kawatek ten
mozna byto ustysze¢ w scenie wesela, czyli
moim zdaniem jednym z lepiej zrealizowa-
nych momentow. Jest to rowniez utwor,
ktéry puszczony byt w trakcie napisow
koncowych i zachecit mnie do pozostania

w kinie do samego konca.
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Na sam koniec - Lato
Podsumowujac, ,,Chtopi” to jeden z lep-
szych polskich filméw ostatnich lat. Film
piekny w swojej oprawie, a jednoczesnie
tresciwy i angazujacy w tresci. Kino opusci-
tem wrecz zachwycony i jeszcze dtugo roz-
mawiatem ze znajomymi na temat seansu.
,Chtopi” to zdecydowanie kandydat na
godnego reprezentanta polskiej kinemato-
grafii na catym swiecie. Zreszta sam film
zrobit catkiem duzy rozgtos. Byt nawet
grany w koreanskich kinach. Uwazam, ze
jest to w petni zastuzony sukces naprawde

dobrego dzieta.
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